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[bookmark: _GoBack]Donostia[footnoteRef:1] se prepara para atraer y conquistar turistas este año. El plan de promoción turística de la ciudad ya está listo, cuenta con nuevos productos y se dirige a los consumidores de un tipo de viajes muy concreto, el denominado citybreak : viajes de corta duración (puentes y fines de semana) a zonas urbanas y fuera de la temporada estival.  [1:  San Sebastián] 

Precisamente, el turista que visita Donostia1 se caracteriza por comprar su estancia online -el 82% hace la reserva por su cuenta y más de la mitad por Internet-. Es la mujer la que mayoritariamente decide el destino y se trata de viajes con "un nivel de gasto importante", con alojamiento en hoteles de tres a cinco estrellas, para los que se utiliza, principalmente, el transporte privado, o el público gestionado directamente -sin la mediación de una agencia de viajes-, y que se hacen, sobre todo, en pareja o en grupos.
Pero para posicionarse como ciudad citybreak, Donostia1 debe desarrollar una serie de atributos. Con este fin, la Sociedad de Turismo ha desarrollado nuevos productos turísticos que se promocionarán este año .
Una de las ofertas promocionales es Capital Gastronómica, una línea con diferentes propuestas de fin de semana, como cenas y degustaciones temáticas en sidrerías y otros lugares típicos de la zona. También se baraja la opción de combinar la gastronomía con otras actividades como el jazz, y crear así la jazztronomía, para que "comer se convierta en una experiencia singular diferente".
Sport City se centrará en iniciativas deportivas, que tienen lugar en la ciudad después del verano y que "generan atracción", como el maratón Behobia-San Sebastián. Además, se promocionarán los circuitos naturales como rutas para correr y hacer ejercicio.
También se publicitará Donostia como Ciudad de Festivales, mediante rutas por puntos de la ciudad que tienen relación con el Festival de Cine, y también los de Surf y Derechos Humanos, entre otros.
Finalmente, la capital guipuzcoana conserva su apuesta como Sede de Negocios, donde desarrollar congresos, convenciones y reuniones.
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