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Sol Meliá quiere crecer en Europa y Asia
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Jin Jiang Hotels, primer grupo hotelero de China, es el nuevo socio de Sol Meliá. La cadena mallorquina ha firmado una alianza con él para afrontar un reto común: el desarrollo en Europa, para Jin Jiang,  y en Asia, sobre todo en China, para Sol Meliá. El acuerdo, limitado a las ventas, operaciones y desarrollo, no incluye ningún compromiso económico, excepto una inversión en márketing de varios millones de euros para mejorar el reconocimiento de marca en los mercados europeos y chino.

“Somos empresas muy similares en número de habitaciones. Además, China ha desbancado a España como tercer destino turístico del mundo, por lo que la alianza tiene sentido”, asegura  el vicepresidente de Sol Meliá.

Sol Meliá, que entró en el mercado asiático en 1985, quiere lograr que sus enseñas se reconozcan en ese mercado ya que  el consumidor chino es el que más se rige por marcas, por delante de japoneses, estadounidenses y británicos.

El primer contacto de Sol Meliá con Jin Jiang tuvo lugar en 2010, con la inauguración del Gran Meliá Shanghai, gestionado por la cadena española y propiedad, al 50%, de dos sociedades públicas de Cuba y China. Un año después, el acuerdo firmado permitirá a Sol Meliá crecer, de la mano de su socio local, en un país que se ha convertido en objetivo prioritario para los grandes grupos hoteleros estadounidenses. Al ser una sociedad pública, Jin Jiang tiene edificios emblemáticos, pero  ha cedido sus establecimientos de categoría alta a gestores extranjeros.

De este selecto club formará parte Sol Meliá, que no descarta la cogestión de algunos hoteles de Jin Jiang. Su plan de desarrollo en China contempla, a corto plazo, ganarse la confianza del cliente para luego incrementar su presencia. “China está viviendo un importante movimiento de emigración hacia las ciudades. Nuestro propósito es crecer con establecimientos tanto urbanos como vacacionales, con las marcas Gran Meliá, Meliá e Innside, en ciudades como Shanghai y Pekín, y en otros países de Asia Pacífico”, subraya el próximo responsable de la empresa hotelera en Asia.

Un socio: un associé.

Un reto: un défi.

Desbancar: supplanter.
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Descartar: écarter.

