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Carrefour se lanza a competir con Ikea con una línea de muebles de bajo coste.
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La filial española del grupo francés Carrefour se ha puesto manos a la obra para tratar de competir en un sector que los últimos años tiene un actor principal: el gigante sueco Ikea.

Hace sólo unos meses, El Corte Inglés vestía de gala uno de los edificios que integran su complejo comercial en el madrileño paseo de la Castellana, para reconvertirlo en un centro especializado en muebles y decoración. El objetivo del grupo español es tratar de competir con Ikea, ofreciendo una amplia variedad de productos, con especial atención a los muebles de alta gama y tratando de ampliar los servicios y la atención al cliente.

Carrefour ha optado por una estrategia muy diferente y ha optado por el bajo coste como alternativa. Así, la compañía francesa ha entrado de lleno en los muebles de automontaje, con diseño y precios muy competitivos. Para comenzar esta nueva etapa, el grupo está implicado en las últimas semanas en una promoción de artículos y muebles para el hogar
 muy similares en diseño a los ideados por el sueco, bajo el eslogan “Tu casa, el mejor lugar”.

La filial española tan sólo reconoce que es la primera vez que hace una apuesta
 tan fuerte por los artículos vinculados al hogar. Además señala que se trata de una iniciativa ideada por la filial española, que también ha estado al frente del diseño de productos. Sin embargo, quedan incógnitas como cuáles son los objetivos de Carrefour en cuanto al volumen de unidades vendidas, la facturación prevista o el número de clientes que pueden captar.

Aunque la empresa no desvele
 detalles, la estrategia de potenciar el segmento del mueble y la decoración puede ser beneficiosa para el grupo por dos vías. Por un lado, atraerá nuevos clientes a Carrefour y, por otro, conseguirá un efecto arrastre
. Con ello, la cadena francesa puede lograr que un potencial consumidor que entre a un hipermercado para adquirir artículos para el hogar, en una misma compra, se convierta en cliente de alimentación, droguería, etc...

Habrá que esperar a que la multinacional francesa desvele su evolución durante los tres primeros meses de 2011 para conocer el impacto del relanzamiento del segmento de artículos para el hogar dentro de sus hipermercados.

� El hogar = la casa


� la apuesta : le pari


� desvelar : dévoiler


� conseguirá un efecto arrastre : poussera à la consommation





