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Buscan sol y playa, pero también les motiva la cultura, la gastronomía y, sobre todo, las compras, que les encantan. No permanecen en el país menos de 10 días, se alojan en hoteles de cuatro y cinco estrellas y gastan una media de más de 1.400 euros por estancia, una cifra un 50% superior a la del resto de visitantes europeos. Así es el perfil tipo de los turistas rusos, que se están convirtiendo en verdaderos fans de los destinos españoles. En 2012, este mercado enviará a España más de un millón de visitantes que, dado su alto poder adquisitivo, dejarán en nuestro territorio unos 1.200 millones de euros al año. 


¿Pero cuáles han sido los motivos que nos han convertido en el cuarto lugar preferido por los rusos para pasar sus vacaciones y el tercero en sol y playa, después de Turquía y Egipto? Una cierta consolidación de la marca España en este país eslavo, la comercialización de paquetes más sofisticados dirigidos a su pujante
 clase media, el aumento de las conexiones aéreas con Moscú y la situación de inestabilidad en los países del norte de África son algunas de las causas principales, aunque no las únicas ya que la internacionalización de las agencias de viajes y el establecimiento de relaciones sólidas con sus agencias rusas han sido claves a la hora de cautivar
 a este nuevo visitante. Y es que el empresario nacional ya ha tomado conciencia de que no se puede esperar lo que venga, sino que deben ir a buscarlo. 


La comercialización de paquetes con mayor valor añadido también está resultando eficaz para conquistar el mercado ruso. Viajes combinados del estilo siete días de crucero y siete en Barcelona, o una semana en Madrid, Sevilla, Granada, Toledo y Barcelona y otra en la Costa Brava son algunos de sus preferidos. Eso sí, todos los programas permiten hacer shopping, una de sus principales aficiones. Por ello sólo en las tiendas de El Corte Inglés de Barcelona ya hay más de 50 dependientes que hablan ruso 


Paquetes que incluyen pesca a mano, enología, citroturismo
 o cursos de gastronomía  forman parte de una tendencia que confirma que ya no podemos competir con otros destinos europeos solo con nuestros hoteles. 

� Pujante : puissante


� Cautivar : ici : séduire


� Citroturismo : visiter les régions de production d’agrumes





