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Reseña 

Reportaje

· Armani en un viaje a China, quedó impresionado al encontrar una copia casi exacta de uno de los productos de su tienda.

· China sigue siendo la zona cero de las imitaciones.

· El tercer lugar más visitado de Pekín después de la Muralla y la Ciudad Prohibida: este gran centro comercial, mercado de la seda se conoce como el mercado de las copias.
Almudena Ariza, corresponsal en Pekín

· Uno de los grandes almacenes de Pekín donde se vende todo tipo de productos falsificados, sin ningún pudor, ni control.

· La U.E. quiere que acaben estas prácticas que le cuestan cada año miles de millones de €.
Reportaje

· Una vendedora muestra un catálogo auténtico de una conocida marca de bolsos: se puede elegir cualquiera de los modelos

· Otros dicen que las prendas de montaña que venden son también originales.

· Allí están expuestas todas las marcas conocidas de ropa, accesorios o de electrónica.

Una mujer joven en la calle

· En otros mercados, está bastante escondido, tienen una doble entrada donde venden sus falsificaciones, pero en este mercado está todo a la vista.

Mujer en la calle

· Existen bolsos Carolina Herrera, bolsos Louis Vuitton, Rolex, de todo un poco.

Reportaje

· Las empresas españolas en China sufren la piratería, aunque, según los expertos, la situación ha mejorado.

Entrevista de Ignacio Mezquita, Instituto de comercio

· Situación mejorable, tendencia a la mejora.
Reportaje

· Para la U.E. todavía no es suficiente. Quiere que China ejerza la política de tolerancia cero del negocio de las copias.
Imágenes

· Bolsos, zapatillas de deporte, zoco, señora que intenta tapar la cámara, gran almacén de Pekín
· Marcas: Lacoste, Apple, The North Face.

Dado a los estudiantes

· Datos en la pantalla
· Almudena Ariza, corresponsal en Pekín
· Ignacio Mezquita, Instituto de comercio

